REGULAMENTUL OFICIAL'AL € N{PANIEI
-“FILDE_.NEOPRIT 2026” |
ﬂANLq Derulata in penoada 1 Octombrie 2026— 31 Decembrie 2026

Nutu Ion Nr 44 CorpA etaj 3, Sector 5, One Cotrocenl Park 050762, cu numar de inreglstrare la
Registrul Comertului J1993009571402, CUI RO 3786280 (in continuare: "Organizatorul")

1.2. Campania “Fll DE NEOPRIT 2026” se desfasoara prin intermediul agentiei S.C.
NORDVISION TEHNIKO GRUP S.R.L., cu sediul in Bucuresti, Str. Suvenir nr. 8, Sector 2, cu
numar de inregistrare la Registrul Comertului J2010002123409 si CUI RO26585200 (denumita in
continuare ,Agentia”).

SECTIUNEA 2. REGULAMENTUL CAMPANIEI

2.1. Campania se va desfasura conform prevederilor prezentului Regulament Oficial
(,Regulamentul”) care este obligatoriu pentru toti Participantii si pentru toate entitatile implicate in
derularea Campaniei si in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000 privind
comercializarea produselor si serviciilor de piatd, cu toate modificarile si completarile ulterioare;
prevederile legii 506/2004 privind prelucrarea datelor cu caracter personal si protectia vietii private
in sectorul comunicatiilor electronice si prevederile Regulamentului European 679/2016 privind
protectia persoanelor fizice, in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind
libera circulatie a acestor date.

2.2. Regulamentul este intocmit si facut public conform legislatiei aplicabile in Romania si este
disponibil, in mod gratuit, oricarui Participant, pe website-ul www.duracelltepremiaza.ro sau
printr-o solicitare adresata Agentiei la adresa Bucuresti, Str. Suvenir nr. 8, sector 2.

2.3. Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizata in scopul informarii
publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ. Informatiile
pe care astfel de materiale le pot contine vor fi interpretate in conformitate cu prevederile
prezentului Regulament.

2.4. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul, precum si
dreptul de a suspenda si/sau inceta/intrerupe/prelungi Campania, cu conditia instiintarii prealabile
a Participantilor cu privire la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia. Orice
modificari/completari aduse prevederilor acestui Regulament vor fi cuprinse in acte aditionale care
vor fi comunicate céatre public prin actualizarea Regulamentului si publicarea Regulamentului, in
forma actualizata, pe website-ul www.duracelltepremiaza.ro, cu cel putin 24 ore, inainte ca
acestea sa intre in vigoare.

SECTIUNEA 3. ARIA DE DESFASURARE $| DURATA CAMPANIEI

3.1. Campania este organizata pe teritoriul Romaniei in perioada 1 Octombrie 2026 ora 00:00:01
(ora Romaniei) — 31 Decembrie 2026 ora 23:59:59 (ora Romaniei).

3.2. Se desfasoara in toate magazinele de pe teritoriul Romaniei, atat puncte fizice de vanzare, cat
si prin intermediul magazinelor virtuale (online), in conformitate cu prevederile prezentului
Regulament Oficial, in care sunt comercializate de catre Organizator, Produsele Participante,
denumite in continuare ,Magazine Participante”.

SECTIUNEA 4. PRODUSELE PARTICIPANTE
4.1. La Campanie participa toate produsele marca DURACELL, respectiv toate tipurile de baterii,
inclusiv bateriile destinate echipamentelor auditive, toate tipurile de incarcatoare si toate tipurile de
acumulatori comercializate in retelele de magazine participante la Campanie, fizice si/sau online,
denumite in continuare “Produsele Participante”.



4.2. Dupa data incheierii Campaniei, Produsele Participante descrise mai sus isi pierd aceasta
calitate, Organizatorul nemaiavand nicio responsabilitate si nemaiasumandu-si nicio obligatie in
leg&tura cu nicio circumstanta care ar putea eventual conduce publicul la concluzia actualitatii ori
continudrii Campaniei. (

SECTIUNEA 5. DREPTUL DE PARTICIPARE
51. in Campanie se pot inscrie persoanele fizice, cetateni romani, cu domiciliul in/Romania, ¢
au implinit varsta de 18 ani la data inscrierii in Campanie si care accepta Te enii si Conditil
prezentului Regulament. :
5.2. inscrierea in Campanie presupune acceptarea implicita, integrala, expyesa si neechivoc
prevederilor prezentului Regulament.

5.3. Nu au dreptul de a participa la aceasta Campanie urmétoarele categ i de persoane: NS

a) Persoanele juridice, precum si persoanele care nu indeplinesc conditiile din Sectiunea 5.1, /‘(
b) Angajati ai Organizatorului, precum si ai societatilor afiliate Organizatorului;
c) Angajati ai Agentiilor sau angajati ai oricaror alte societati/entitati implicate 1 ivitati legate de
organizarea si desfasurarea Campaniei, CL
d) Rudele de gradul | si Il (respectiv copii/parinti, frati/surori) si/sau sotul/sotia angajatilor menti ati
la punctele (b) si (c) de mai sus.

5.4. Organizatorul isi rezerva dreptul de a lua toate masurile pentru a preveni inscrierea in
Campanie, precum si dreptul de a elimina din Campanie orice persoana din categoriile mentionate
in sectiunea 5.3. Refuzul de a furniza datele necesare inscrierii in Campanie are drept consecinta
imposibilitatea de a participa la Campanie, respectiv imposibilitatea acordarii premiilor in cazul
castigatorilor desemnati.

SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI

6.1. Participantii care cumpara, din Magazinele Participante si in perioada Campaniei stipulate in
sectiunea 3.1 si sectiunea 3.2, orice produs Duracell sau combinatii de produse Duracell, in
valoare de minim 30 lei (TVA inclusd), au sansa sa castige prin tragere la sorti:

[ Descrierea premiului Cantitate | Valoare per bucata Valoare totala
totala (TVA sau alte taxe (TVA sau alte taxe
incluse)” incluse)*
[nr. buc.] [lei] [lei]
Pachet Experienta VIP Meci 11 7430,18 81732
LALIGA
compus din: =
« 1 buc Smart TV 65" 404
« 1 buc Consola Playstation PS5 } ‘—
« 1 buc Soundbar Samsung
TOTAL 81732 f ﬁ
@ -
)OQL
i Valgri estimate de piata; valcarea'premiilor poate ﬁuduq din rpolive neimputabi_!e Organizgtomiui s'u‘say Agentiei I(slocuri.‘ taxe, f.f” A
evenimente neprevazute de Organizator/Agentie), fiind orientative |a data lansarii Promotiei/Concursului. Pozele din materialele S~

publicitare sunt informative, f4ra a reprezenta vreo clauza contractuala.

6.2. Pentru inscrierea validd in vederea participarii la Campanie este necesara indeplinirea
cumulativa a urmétoarelor conditii:

« Participantul trebuie sa aiba drept de participare potrivit prevederilor Sectiunii 5 de mai sus;

« Participantul trebuie sa achizitioneze orice produse participante Duracell in valoare totala de
minim 30 lei (TVA inclusa), in perioada Campaniei 1 Octombrie 2026 ora 00:00:01 - 31 Decembrie
2026 ora 23:59:59, din Magazinele Participante si sa poata face dovada de achizitie valida;

. Inscrierea se va face exclusiv in Perioada Campaniei mentionata la Sectiunea 3 de mai sus;



i

(D) |\

+ O persoana, identificata in mod unic prin Nume, Prenume si Email, se poate inscrie in Campanie
cu maximum 5 bonuri/facturi diferite valabile pentru inscriere;

+ Nu se pot inscrie persoane diferite (identificate in mod unic prin Nume, Prenume si Email) cu
acelasi bon/factura.

» Este posibila o singura inscriere pentru fiecare bon fiscal/factura.

« Fiecare participant poate castiga maximum un premiu pe durata Campaniei (acelasi prenume,

%/ nume, adresa de e-mail, adresa domiciliu si per adresa |P), per categorie de premiu; poate

£

stiga maximum un participant per familie sau in cazul in care au domiciliul la aceeasi adresa
p multi participanti desemnati castigatori.
‘Numarul de bon/factura va fi introdus fara spatii sau alte caractere, asa cum este el marcat pe

data bonuluiffacturii, magazinul din care a fost cumparat.

» Pozele care nu permit identificarea vizuala a tuturor elementelor de valabilitate a inscrierii in
Campanie (de exemplu, pozele blurate, miscate, nefocalizate, ilizibile, incomplete), descalifica
automat Participantul, chiar daca acesta a completat corect celelalte campuri din formularul online;
in aceste cazuri, Participantul nu va fi notificat in niciun fel.

«In cazul in care acelasi numar de bon/factura fiscal va fi receptionat de catre Agentie pentru doua
sau mai multe persoane diferite (identificate in mod unic Nume, Prenume si Email), acesta va fi
luat in considerare doar pentru prima inscriere, ordinea inscrierilor fiind cea cronologica raportata
la ora receptiei in baza de date a Agentiei si nu la momentul trimiterii numarului de bon/factura
fiscal.

6.3. Participantii se pot inscrie in Campanie accesand site-ul www.duracelltepremiaza.ro, bifand
ca sunt de acord cu prezentul Regulament al Campaniei si completand formularul disponibil pentru
inscriere: NUME, PRENUME, TELEFON, EMAIL, NUMARUL BONULUI si POZA
BONULUI/FACTURII FISCALE.

6.4. Pentru fiecare inscriere la Campanie prin intermediul formularului online de la
www.duracelltepremiaza.ro, in perioada 1 Octombrie 2026 - 31 Decembrie 2026, Participantul va
primi, dupa apasarea butonului , Trimite”, unul din mesajele de raspuns de mai jos:

» Dacéa toate campurile obligatorii din Formularul online au fost completate corect: ,Felicitari!
Multumim pentru inscriere! Nu uita sa pastrezi bonul/factura fiscala pentru validare!”

» Daca informatiile transmise sunt incomplete sau incorecte, Participantul va primi mesaje de
eroare interactive in formularul online, cu semnalarea campurilor eronate sau necompletate.

SECTIUNEA 7. PREMIILE CAMPANIEI
7.1. Valorea totala estimata cu TVA a premiilor acordate in cadrul prezentei Campanii este de
81732 lei, inclusiv TVA.

{ohg T

' Descrierea premiului Cantitate Valoare per bucata Valoare totala
totala (TVA sau alte taxe (TVA sau alte taxe
incluse)* incluse)*
[nr. buc.] [lei] [lei]
Pachet Experienta VIP Meci 11 7430,18 81732
LALIGA
compus din:
* 1 buc Smart TV 65"
* 1 buc Consola Playstation PS5
* 1 buc Soundbar Samsung
TOTAL 81732

* Valori estimate de piata; valoarea premiilor poate fluctua din motive neimputabile Organizatorului si/sau Agentiei (stocuri, taxe, curs
valutar, evenimente neprevazute de Organizator/Agentie), fiind orientative la data lansérii Promotiei/Concursului. Pozele din
materialele publicitare sunt informative, fara a reprezenta vreo clauza contractuala.



premiilor in bani sau inlocuirea acestora cu alte bunuri si nici nu pot solicita schimbafea /’-c‘
caracteristicilor/parametrilor premiilor castigate;

7.3. In cadrul prezentei Campanii, un Participant poate castiga un singur pr
categorie.

acordarii premiului. Aceste costuri asociate nu reprezintd bunuri sau beneficii suplimen
acordate castigatorului.

SECTIUNEA 8. DESEMNAREA CASTIGATORILOR S| ACORDAREA PREMIILOR
8.1. Tragerea la sorti se va efectua prin intermediul platformei online www.random.org, in prezenta
a 2 reprezentanti ai Agentiei, pe data de 01.02.2027; lista finala a Castigatorilor urmand @ fi
publicata pe website-ul www.duracelltepremiaza.ro pana cel mai tarziu in data de 15.02.2027.
8.2. Se vor extrage si 5 castigatori de rezerva.

SECTIUNEA 9. VALIDAREA S| PUBLICAREA CASTIGATORILOR. INTRAREA IN POSESIE A
PREMIILOR

9.1. Ulterior desemnarii castigatorilor, Agentia va incepe procesul de validare a acestora, ocazie

cu care se va verifica indeplinirea conditiilor privind inscrierea Participantilor, precum si
respectarea tuturor dispozitiilor prezentului Regulament.

9.2. Participantii care au fost desemnati potentiali castigatori vor fi contactati prin transmiterea unui
e-mail la adresa comunicata la momentul inscrierii in Campanie, sau telefonic la numarul indicat

de Participant in formular, in perioada 01-15.02.2027. Castigatorii premiilor trebuie sa faca dovada
identitatii, la cererea Organizatorului, in termen de 72 de ore de la solicitare.

9.3. In cazul in care Participantul nu poate fi contactat, se va trece la contactarea rezervelor, in
ordinea in care acestea au fost desemnate, si cu aplicarea aceluiasi protocol de contactare
prevazut pentru participantii declarati potentiali castigatori. In cazul in care o Rezerva nu poate fi
contactata, se va trece la contactarea urmatoarei rezerve.

9.4. Pentru a parcurge procesul de validare, Participantul va furniza Agentiei in momentul
contactarii, toate informatiile necesare identificarii si validarii lui.

9.5. Participantului i se va solicita sa:

- Comunice in scris urmatoarele informatii: nume, prenume, adresa de domiciliu, varsta >
- Trimitd prin email la concurs@duracelltepremiaza.ro, urmatoarele documente: copie _.f?(
bonului/facturii fiscale si o copie a cartii de identitate. Deoarece valoarea premiilor depasestel

valoarea minima de impozitare, conform reglementarilor ANAF in vigoare, va fi necesara o copie a\%\g
Cl completa, cu CNP vizibil, in vederea platii de catre Agentie a taxelor legale. \%
9.6. Pana la momentul in care un Participant este validat castigator si va primi o confirmare din
partea Agentiei cu privire la castigul inregistrat, participatul care a fost informat despre potentialul
castig va fi denumit potential castigator. Daca documentele solicitate nu sunt transmise in termenul
comunicat de catre Agentie, sau sunt invalide, Participantul isi va pierde acest statut, iar Agentia
are dreptul de a apela la o rezerva.

9.7. In cazul in care un Participant nu furnizeaza toate informatiile necesare procesului de validare,
Participantul va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.8. In cazul in care informtiile transmise nu sunt corecte sau valide, Participantul va fi anuntat s&
retrimitd documentele folosind aceeasi modalitate pe care a folosit-o anterior. In cazul in care
Participantul nu trimite documentele corecte si valide, acesta va fi invalidat si se vor contacta
rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.9. Imposibilitatea Participantului de a face dovada detinerii documentelor in original, constatarea
unor neconcordante sau nerespectarea conditiilor de validare descrise in prezentul Regulament

75



conduce la invalidarea Participantului, respectiv la pierderea dreptului de atribuire a premiului, fara
nicio despagubire din partea Organizatorului.

~\e\

Sanai multor conditii de validare, Agentia va desemna drept castigator, sub rezerva indeplinirii tuturor
2o ditiilor prevazute de prezentul Regulament, prima rezerva in ordinea desemnarii acestora. Daca

P

s/

ondi jile validare a rezervelor sunt aceleasi ca si in cazul Participantilor desemnati initial.
Z—Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu acorda premiile daca Participantii desemnati castigatori
nu indeplinesc conditiile de validare sau in cazul in care nu sunt suficiente inscrieri in Campanie.
9.11. Anuntarea castigatorilor se va realiza prin publicarea acestora, de catre Agentie, pe
www.duracelltepremiaza.ro, la data indicata la punctul 8.1.
9.12. Premiile vor fi expediate castigatorilor ulterior incheierii procesului de validare a castigatorilor,
dar nu mai tarziu de 30 de zile calendaristice de la validarea finala a castigatorilor la adresele
indicate de catre acestia, pe cheltuiala Organizatorului, prin intermediul unui Curier, cu Proces
Verbal de Predare-Primire.
9.13. In cazul in care premiile sunt refuzate de céatre castigatori sau acestia nu au putut fi gasiti la
adresa comuniicatd in vederea predarii livrarii, premiile rdman in posesia Organizatorului, care
poate dispune liber de acestea in maniera pe care o va considera necesara sau potrivita intereselor

sale.

\

SECTIUNEA 10. TAXE $I IMPOZITE
10.1. Acolo unde este cazul, Organizatorul / Agentia (NORDVISION TEHNIKO GRUP SRL) se
obligd s& calculeze, sa retina si sd vireze impozitul datorat pentru veniturile obtinute de catre
castigatori prin primirea Premiilor in conformitate cu dispozitiile Codului Fiscal - Legea 227/2015
cu modificarile in vigoare.
in conformitate cu prevederile art. 110 din Codul fiscal, veniturile sub forma de premii se
impoziteaza prin retinere la sursa, prin aplicarea cotei de 10% asupra venitului net realizat din
fiecare premiu. Venitul net se determina ca diferentd intre valoarea premiului acordat si suma
neimpozabild de 600 lei aferenta fiecarui premiu. Premiile cu o valoare de pana la 600 lei inclusiv
nu sunt impozabile. Impozitul astfel calculat si retinut este impozit final.
10.2. Organizatorul va depune declaratii de venit la autoritatea fiscala competenta pentru veniturile
JMAN ,dj\n acest Regulament. Orice alte declaratii de venit si cheltuieli ce deriva din castigarea Premiilor
- 3 in sarcina exclusivd a castigatorului. Organizatorul nu va avea nicio raspundere fata de
W ualele cheltuieli suplimentare suportate de catre Participant in legatura cu aceasta Campanie.
3| Pentru inscrierea Participantilor la Campanie, acestora nu le sunt impuse niciun fel de
ieli directe sau indirecte suplimentare, cu exceptia cheltuielilor reprezentand contravaloarea

k NS s S5 e :
1 &3 produselor Duracell achizitionate si participante la Campanie si a cheltuielilor pentru transmiterea

\WE-'de documente prin e-mail/posta etc., dupa caz.

INAD N\

SECTIUNEA 11. LIMITAREA RASPUNDERII

11.1. Organizatorul este indreptétit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda a
sistemului, abuz, sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii, precum
si a Organizatorului si/sau Agentiei. Orice incercare de fraudare se soldeaza cu eliminarea
Participantului sau Participantilor in cauza din Campanie si cu sesizarea organelor de cercetare
penala.

11.2. In eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei inscrieri in cadrul acestei Campanii,
decizia Organizatorului este definitiva.

11.3. Organizatorul nu si asuma responsabilitatea pentru:

» Pierderea bonului/facturii fiscale;



« bonurilor/facturilor deteriorate, incomplete, rupte sau necorespunzatoare din punct de vedere al
continutului;

- Eventualele dispute legate de dreptul de proprietate asupra bonurilor/facturilor fiscale sau asupra
continutului acestora;

« Eventualele dispute legate de numarul de telefon / adresa de e-mail inscrise in
« Erorile in datele furnizate de catre Participant; acuratetea datelor de conta

Organizator,
» Cazurile in care castigatorul nu respecta conditiile de validare detaliate in
Oficial,

» Situatiile in care numarul de telefon de pe care este realizata inscrierea nu poate fi identificat sau
apelat (numar incorect, numarul nu este alocat, este dezactivat, este blocat, nu se afla in aria de
acoperire etc.) si ca atare Agentia/Organizatorul nu poate contacta Participantul la Campanie;

« Situatiile in care consumatorii achizitioneaza in perioada Campaniei oricare dintre produsele
Organizatorului neparticipante la Campanie;

» Organizatorul nu va fi rispunzator pentru niciunul dintre prejudiciile ce ar putea fi suferite de catre
castigatori in legatura cu premiile castigate, indiferent de natura acestor prejudicii cu exceptia
situatiilor expres prevazute de lege si care ar institui o astfel de raspundere;

« Organizatorul nu va fi responsabil pentru intarzierile in livrarea/inméanarea premiilor cauzate de
intarzieri in prestarea serviciilor de catre furnizorii acestuia (de ex. furnizorii de servicii de curierat,
agentii de turism etc.);

« Organizatorul nu este responsabil de starea premiului in momentul livrarii acestuia catre
castigator. Organizatorul este responsabil doar de starea predarii premiului catre curier in scopul
livrarii catre castigator.

SECTIUNEA 12. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL
12.1. Informatiile cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal se regasesc in Anexa 1 a
prezentului Regulament.

SECTIUNEA 13. INCETAREA/INTRERUPEREA CAMPANIEI. FORTA MAJORA

13.1. Campania poate inceta inainte de implinirea perioadei prevazute in cazul producerii unui
eveniment ce constituie fortd majora, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului sau Agentia,
din motive independente de vointa lor, de a asigura desfasurarea in bune conditii a Campaniei.
Forta majora inseamna orice eveniment care nu poate fi prevazut, controlat sau remediat de catre
Organizator sau Agentie, inclusiv imposibilitatea Organizatorului sau Agentiei, din motive
independente de vointa lor si a carui aparitie il pune pe acesta din urma in imposibilitatea de a-si
indeplini obligatiile asumate prin Regulament.

Campania mai poate inceta inainte de implinirea perioadei stabilite ori poate fi suspendata oricand
in baza liberei deciziii a Organizatorului, cu conditia ca acesta sa comunice in prealabil o astfel de
situatie si cu respectarea prevederilor Regulamentului.

SECTIUNEA 14. CONTESTATII $I LITIGH

14.1. Participantii pot depune contestatii in legatura cu desfasurarea Campaniei prin email la
adresa contestatii@duracelltepremiaza.ro pana la data de 17.02.2027, inclusiv. Dupa aceasta
data, nicio contestatie nu va mai fi luata in considerare de catre Organizator. Adresa de email de
pe care se transmite contestatia si Numele si Prenumele contestatorului trebuie sa coincida cu

- “‘g .'ﬂ-.’." L



adresa de email a respectivului Participant, cu care s-a facut inscrierea in Campanie. Contestatiile
vor fi solutionate in termen de 3 zile lucratoare de la data depunerii acestora si un raspuns scris va
fi comunicat Participantului la adresa de e-mail de pe care s-a transmis initial contestatia.

14.2. Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participanti, cu privire la orice aspect legat de
desfasurarea Campaniei, se vor solutiona mai intéi pe cale amiabild, iar in cazul in care aceasta
nu va fi posibila, litigile vor fi solutionate in instantele judecatoresti romane de la sediul
Organizatorului.

5214

¥44.3. Prezentul regulament se autentifica intr-un singur exemplar original, care va ramane in
\

athiva biroului notarial, precum si in 3 (trei) duplicate, din care 1 (unul) va ramane in arhiva
i lui notarial iar celelalte 2 (doua) vor fi eliberate partii.

Organizator
, INTERBRANDS ORBICO SRL

" Prin Agentia NORDVISION TEHNIKO GRUP SRL
9 Prin administrator,

Mentiune olografa: Am citit actul,
am inteles continutul si efectele juridice.

Dinu Cristina-Gabriela
S.S. Dinu Cristina-Gabriela

ROMANIA

- \_ e
SOCIETATE PROFESIONALA NOTARIALA
“SUPREMA — LEX”

Licenta functionare 163/1559/02.04.2014
Sediul: Bucuresti, str. Ardeleni nr.1, bl.39A, sc.1, parter,

ap.2 (cam.3-4) si ap.3 (cam.1-6), sector 2
Telefon/fax : 210.58.07/210.58.18
INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR.1072
AN Anul 2026, luna SEPTEMBRIE, ziua 30

1 "21n fata mea, RICHITEANU ROXANA-CAMELIA, notar public, la sediul biroului de mai sus
. s-a prezentat:
o 4 DINU CRISTINA-GABRIELA, de cetatenie romana, domiciliata in [ RN
( | identificata cu Cl seria -
' , la data de , cu valabilitate pana la data de :
avand CNP . In calitate de administrator al NORDVISION TEHNIKO GRUP S.R.L.,
care, dupa ce a citit actul, a declarat ca i-a inteles continutul, ca cele cuprinse in act reprezinta
vointa sa, a consimtit la autentificarea prezentului inscris gi a semnat unicul exemplar si Anexa.
In temeiul art.12 lit.b din Legea nr.36/1995, republicata,

SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL INSCRIS

S-a perceput onorariul de 400 lei plus TVA (84 lei) cu bf nr.0007/2026.

NOTAR PUBLIC,
S.S. RICHITEANU ROXANA-CAMELIA



ANEXA nr. 1 la Regulamentul Oficial al Campaniei
“FIl DE NEOPRIT 2026”
Derulati in perioada 1 Octombrie 2026— 31 Decembrie 2026
(“Campania”)
INFORMATII CU PRIVIRE LA PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

1. Date privind operatorul de date cu caracter personal si imputernicitii

" L
in vederea desfasurarii Campaniei, datele cu caracter personal ale participantilor v >
de catre: S 4
z )
A. Operatorul de date cu caracter personal S.C. INTERBRANDS ORBICO S.R.L., av I:?% < ‘

Cod de |nreg|strare fscala RO3786280, Tel. 0231 3
interbrands@orbico.com, denumit in continuare ,Organizator/Oper

B. Prinintermediul agentiei de publicitate S.C. NORDVISION TEHNIKO GRUP SRL, societa\lte
inregistrata in conformitate cu legea romana, cu sediul in Romania, Bucuresti, Str. Suvenir
nr. 8, Sector 2, inregistratd la Registrul Comertului cu numarul J2010002123409, Cul
RO26585200, in calitate de Imputernicit al Operatorului (denumita in cele ce urmeaza
“Agentia/lmputernicitul”).

Datele de contact ale Operatorului pentru nelamuriri sau exercitarea drepturilor de catre persoanele
vizate cu privire la datele cu caracter personal sunt urmatoarele: S.C. INTERBRANDS ORBICO
S.R.L., cu sediul social in Str. Serg. Nutu lon, nr. 44, corp A, etaj 3, Sector 5, Bucuresti, Cod postal
050762, Romania, avand numarul de inregistrare la Registrul Comertului J1993009571402, CIF
RO3786280, Tel. 0231 336 28 15, e-mail privacy.interbrands-orbico.ro@orbico.com.

2. Categorii de date cu caracter personal procesate in cadrul Campaniei

in cadrul Campaniei, Operatorul si/sau Imputernicitul vor colecta de la Participanti urmatoarele
categorii de date cu caracter personal:

) Prenume si Nume;

ii) Data nasterii;

iii) Adresa de livrare;

Adresa de E-mail;

V) Numar de telefon;

vi) CNP — Cod Numeric Personal (doar pentru Castigatori validati, cu premii a caror valoare
este mai mare de valoarea minima a castigului impozabil, comunicata de ANAF la data
castigului).

(vii) Semnatura de predare a premiului pe procesul-verbal de primire;

<
el

(
(
(
(i
(
(

3. Scopul procesarii

Datele cu caracter personal ale Participantilor la Campanie vor fi prelucrate de catre Operator, prin
intermediul imputernicitului, in vederea, dupa caz:

() Organizarii si desfasurarii Campaniei;

(ii) Desemnarii si validarii Castigatorilor;

(i)  Retinerii la sursa si platii efective a impozitelor Datele vor fi prelucrate in temeiul
consimtdmantului si/sau al interesului legitim, prin acceptarea de catre Persoana Vizata a
Regulamentului si a Anexelor la acesta.



4. Destinatarii datelor cu caracter personal

In afara de Operator si/sau Imputernicit, alte categorii de destinatari ai datelor cu caracter personal
colectate in virtutea Campaniei sunt: Hatos Economics S.R.L. (societatea care asigura serviciile
contabile pentru calcularea si declararea taxelor catre Statul Roman), Fan Courier S.R.L. (societate
prestatoare de servicii de curierat), precum si autoritatile romane, in cazurile in care Operatorul
trebuie sa respecte obligatiile impuse de legislatia in vigoare.

procedurilor interne privind retentia datelor, inclusiv a regulilor de arhivare aplicabile, dar nu mai
mult de 10 ani de la data incheierii exercitiului financiar in care a avut loc acordarea premiilor.
Datele cu caracter personal ale castigatorilor premiilor cu valoare mai mare de 600 lei vor fi stocate
conform prevederilor legale aplicabile in materie financiar-contabila, respectiv 10 (zece) ani de la
data incheierii exercitiului financiar in care a avut loc plata impozitului din premii.

La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va
sterge/distruge/anonimiza aceste date de pe mijloacele de prelucrare si stocare, impunand
Imputernicitului/ Imputernicitilor obligatii similare.

6. Drepturile persoanelor vizate

In vederea asigurérii unei prelucrari echitabile si transparente, Operatorul asigura participantilor,

pe durata Campaniei, urmatoarele drepturi:

(1) dreptul de retragere a consimtamantului cu privire la prelucrare, in orice moment, fara ca

aceasta sa afecteze legalitatea prelucrarii efectuate pe baza consimtamantului anterior retragerii

acestuia;

(i) dreptul de a solicita accesul la datele cu caracter personal;

(iii) dreptul de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal;

(iv) dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal

(v) dreptul la restrictionarea prelucrarii;

(vi) dreptul de a se opune prelucrarii, exceptand cazul in care dispozitii legale prevad contrariul;

(vii) dreptul la portabilitate a datelor;

(viii) dreptul de a depune o plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii

Datelor cu Caracter Personal.

Desemnarea Castigatorilor Campaniei se va face prin mijloace automate de prelucrare a datelor
) &1 caracter personal, fara interventie umana.

N\

e antii isi pot exercita drepturile mentionate anterior printr-o cerere scrisa, datata, semnata si
3( ;\/adre§ata Operatorului la adresa: S.C. INTERBRANDS ORBICO S.R.L., Str. Serg. Nutu lon nr. 44,
Z\ , etaj 3, Sector 5, Bucuresti, Romania, sau prin transmiterea acesteia la adresa de e-mail:

20

cy.interbrands-orbico.ro@orbico.com.

7. Protectia datelor cu caracter personal apartinand copiilor

Intrucat la Campanie pot participa exclusiv persoanele fizice cu varsta de minim 18 ani la data
inceperii Campaniei, nu vor fi prelucrate si stocate date apartinand persoanelor cu varsta mai mica
de 18 ani. In situatia in care Operatorul/Agentia primeste date cu caracter personal apartinand
persoanelor cu varsta mai mica de 18 ani, aceste date vor fi imediat sterse/distruse de pe mijlocele
de prelucrare si stocare ale Operatorului/Agentiei. In cazul in care un périnte sau un titular al
autoritatii parintesti notifica prelucrarea unor date cu caracter personal apartinand unor persoane



10

cu varsta mai mica de 18 ani, Operatorul va sterge/distruge imediat aceste date de pe mijlocele de
prelucrare si stocare.

8. Securitatea datelor cu caracter personal

Operatorul se obligd sa implementeze masuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea
asigurarii unui nivel de securitate corespunzator datelor cu caracter personal apartinand
participantilor la Campanie. Operatorul se obliga sa impuna Agentiei obligatii similare. La evaluarea
nivelului adecvat de securitate se va tine seama in special de riscurile prezentate de prelucrarea
datelor cu caracter personal, generate in special, in mod accidental sau ilegal, de distrugerea,
pierderea, modificarea, divulgarea neautorizatd sau accesul neautorizat la datele cu caracter
personal transmise, stocate sau prelucrate.

Prin participarea la Campanie, Participantii isi exprima acordul cu privire la furnizarea datelor cu
caracter personal catre Operator si/sau societatile comerciale implicate in organizarea prezentei
Campanii, in scopul includerii acestor date cu caracter personal in baza de date a Operatorului
operatd de catre imputernicit, in scopul participarii la Campanie, identificarii si validarii ca si
Castigator, inmanarii si primirii premiului.

9. Modificarea politicii de prelucrare a datelor cu caracter personal

Operatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa la Regulament oricand pe durata desfasurarii
Campaniei, numai in cazul in care se descoperd masuri mai eficiente pentru protejarea si
securizarea datelor cu caracter personal ale Persoanelor Vizate si fard a afecta drepturile si
libertatile acestora. Orice astfel de modificare va fi publicatad pe site-ul Operatorului si/sau al
Campaniei, respectiv va fi adusa la cunostinta Participantilor prin aceleasi mijloace prin care au
fost incunostiintate cu privire la Regulament.

10. Alte prevederi

Datele personale ale Participantilor la Campanie vor fi procesate in conformitate cu prevederile
Regulamentului nr. 679/2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea
datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date.

Organizator,

INTERBRANDS ORBICO SRL

Prin Imputernicit/Agentie
NORDVISION TEHNIKO GRUP SRL

originalul.

™



